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L’eUeGedelgruppo daoltre 4miliardi è responsabileper i pianiEsg.Puntasupartnership
globali,passaportodigitale,nylonrigenerato,circolarità.«DLDPRO’eVePSLRtutelandola filiera»

LBOERRTEENLZLOI
PRADA,NONVENDIAMO
6267(1,%,L,7À(),L,(5A

LAFORZADELMADEINITALY
di FRANCESCAGAMBARINI

L’ ingressonella«taskforce» per
unamodaSLùequa,rispettosa
GeOO’DPELentee circolarechefa

partedelSLùvastoprogettoSustainable
Markets Initiative,voluto da ReCarloIII
eguidatodaFedericoMarchetti.L ade-
sione al networknazionaledelGlobal
Compactdelle NazioniUnite, la SLù
grandeiniziativadi sostenibilitàd im-
presa almondo,cheinItalia hasupera-
to i 500aderenti.La terzaedizionedel
progettoSeaBeyond,incollaborazione
conUnescoperO’eGuFDzLRnealla con-
servazione deglioceani,appenarilan-
ciata attraversolanuovacollaborazione
conBibliotechesenzafrontiere,per
unaprimaprogettualitàdicarattereso-
ciale. Treiniziative,le ultimeinordine
cronologico,cheraccontanounimpe-
gno dilungoterminee ambizioso.
Èquellodelgruppomilanesedellusso
Prada,4,2miliardi di ricavinel 2022,
cheapartiredal2019,conlasottoscri-
zione delFashionPact(oggiSLùdi 160
aderentiimpegnatinellariduzionedel-
l impatto dellamodasul pianeta)sta
creandounareteglobaledi alleanzeed
iniziative persupportarela transizione
sostenibiledelmondocheabbiamoco-
nosciuto finoa oggi.«NonF’qcontrad-
dizione traambienteecrescitaecono-
mica, le soluzionici sono,dobbiamo

impegnarciametterleinpratica—è
convintoLorenzoBertelli, classe1988,
secondagenerazionedella famiglia,fi-
glio diMiuccia PradaePatrizioBertelli,
cheguidalastrategiadi Corporateso-
cial responsibilitydelgUuSSR—.L ade-

sione alla Smicheannunciamooggiè
O’uOtLPRtDVVeOORdi unaretedestinataa
crescereancora.Nessunoha la soluzio-
ne chiaviinmanopersalvareil pianeta,
lo scenario,scientificoe politico,èin
continuomutamentoeper questoè
fondamentaleesseresuSLù tavoli, per
capirequaledirezioneprendereecon-
tinuare a farenelmodogiusto.Ed è
sempreSLùnecessarialacollaborazio-
ne trapubblicoeprivato».

Fattoretrasparenza
Bensapendocheil detto«Chi fadasé
fa pertre»staagliantipodi dell impe-

gno perunatransizione«giusta», per
garantireunacrescitaeconomicache
possavolerdireancheridistribuzione,
inclusione,rigenerazioneambientalee
sociale,Bertelli ammetteche«il nostro
impegnoèundovere.Il lussohamargi-
nalità diverseeimportanti,ènecessa-
rio chediventicapofiladiunarivoluzio-
ne possibile.Le aziendehannola re-
sponsabilità di comportarsiin modo
virtuosoe di influenzarecomporta-
menti virtuosi».
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QuellodelgruppoPradaèuningresso
«pesante»perlataskforcechefariferi-
mento a MarchettiesaràO’uQLFRdel
2024.«Ci conosciamoda tempo—
spiegaBertelli—. ConAuraBlockchain
eravamogiàentratinellaSmi:l espe-

rienza cheabbiamomaturatoin mate-
ria di “digital productSDVVSRUt”può
dareuncontributoimportanteal per-
corso per garantiremaggioretraspa-
renza e tracciabilità.Oracontribuire-
mo direttamenteanchecomegruppo
Prada».Esempioconcretodell applica-
bilità delpassaportodigitaleè il pro-
getto pilotadellacollezionePradaEter-
nal Gold, tutta realizzataconororici-
clato e diamantitracciabili,grazieal
qualeil consumatoreaccedealleinfor-
mazioni sulle materieprimeconcui è
statorealizzatoil prodottoesullafilie-
ra.

«Latrasparenzaè la chiave— è con-
vinto %eUteOOL—, i consumatorisi devo-
no fidaredeibrand,latrasparenzaèun
valore, la sostenibilitàstessalo è. fare
sceltesostenibilisignificadareilgiusto
valoreallecose.certochecosta,manon
deveessereintesacomeuncosto».
Di sicuro,però,necessitadi investi-

menti e supporti.Ad esempio,dallo
scorsoluglioO’ 1%dellacollezionePrada
Re-Nylon supportail progettodi Sea
Beyond.«Abbiamoconvertitotuttala

produzionedi nylon,materialecheè
neldnadiPrada,daverginearigenera-
to VSLegD%eUteOOL—,LQquestomodo
creiamoprodottisenzaimpiegarenuo-
ve risorse.Tengomoltoa SeaBeyond
perchéèunprogettoeducativodedica-
to allenuovegenerazioni.Diffonderela
culturadellasostenibilitàè la chiave
dellasvolta,ovviamentesi trattadi un
lavorodilungasemina,perquestodob-
biamo cominciareoggiper vederei

frutti ilSLùprestopossibile».
Il gruppoè anchemembrodi Textile

Exchange,lanonprofitglobalechecer-
ca di innovareil mondodellefibre edei
materialipertrovaresoluzionia basso

impattoambientale,mentrealtaresta
O’DtteQzLRQe sulla circolaritàdellapro-
duzione e deiprocessi.«Conaltri cin-
que branditaliani abbiamofondato
Re.Crea,dedicatoallagestionedelfine
vita deiprodottitessili.Inoltrepuntia-
mo nelbrevea raggiungereil 100%di
pellecertificata— elencaBertelli —.
Riduciamolaplasticavergineneinostri
packaginge con il progetto Prada
GroupRe-Set reimpieghiamoi mate-
riali disfilateedeventi».
Bertellièla menteeilmotorediqueste

iniziative edèancheconsciochequesta
èunasfidadavincerealivello difilierae
di madeinItaly.«FindaglianniNovan-
ta abbiamocredutoDOO’LQtegUDzLRQe
della filiera, fondamentaleperpreser-
vare il madein Italye darevaloreal ter-
ritorio VSLegD—.Perfortunaoggi la-
vorare nellafiliera delfashionètornato
di moda,cètantarichiesta,lovediamo
anchenellanostraAcademy.Èunfeno-
meno importante.Il madein Italy èun
valoreaggiuntochenonpossiamoper-
dere o tradire.Abbiamounvantaggio
comePaese,nondobbiamosprecarlo.
E possiamofarloin modosostenibile».
Trapocoètempodi conti.Il 7marzoil
gruppopresenteràirisultatidel2023.
«Ci aspettiamounachiusurapositiva,
manonpossoaggiungerediSLù», dice
Bertelli. Pinault,patrondi Kering, ha
dettocheil lussovivrànelmediotermi-
ne unaflessione.«Nemmenoil cliente
dellussoèLQFUROODELOe—DPPetteBer-
telli — èunmomentocomplessoper
tutti, mail compartoterrà». Esullevoci
di venditadelgruppoaifrancesidiCha-
nel «nonvalela penadicommentare»,
conclude.
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Lorenzo

Bertelli

head of corporate

social responsibility

del gruppo
Prada

LorenzoBertelliPRADALussoemodascommettonosusostenibilitàefiliere:cosìvinceilmadeinItalydiFRANCESCAGAMBARINI9
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